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Istra je Francuzima novi hit, jer taj poluotok bilježi rast
noćenja od 26 posto
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TURIZAM Francuska proglasila recesiju, putovanja prva na udaru

Kako na Jadran
privući Francuze

Oko 420.000 turista Azurnu je obalu u 2008.
zamijenilo Mediteranom kakav je nekada bio

Davor VERKOVIĆ

ZAGREB - 'Ukrasti' Fran-
cuskoj Francuze znaèi 'tuæi'
se sa svjetskim gigantom èi-
je turistièko gospodarstvo
obuhvaæa 235.000 poduzeæa,
milijun zaposlenih i 6,3 pos-
to francuskog BDP-a. Turi-
zam je, naravno, najvažniji
segment francuskoga gospo-
darstva koje je po snazi
neusporedivo s ovdašnjim.

Hrvatskoj je turizam još
važniji jer puni èak 22 posto
BDP-a, bez turizma bi gos-
podarstvo, ali i opæe raspo-
loženje u državi, izgledalo
dosta mraènije.

Promet se pomiješao

Receptivnoj Francuskoj
smo, dakle, i ove godine, do
kraja rujna, 'oteli' oko
420.000 Francuza koji su od-
mor na Azurnoj obali zami-
jenili njima egzotiènim Me-
diteranom kakav je nekada
bio. Promet se, meðutim,
promiješao, pa niz godina
dominantno dubrovaèko po-
druèje sve više uzmièe pred
ostatkom jadranske Hrvat-
ske. Istra je Francuzima no-
vi hit, jer taj poluotok u spo-

Teško je procijeniti èime æe hrvatski turizam pri-

vuæi prosjeènu francusku obitelj s proraèunom od oko

2000 eura - u situaciji kada francuska država nasto-

ji zadržati svoje državljane na odmoru kod kuæe

menutom razdoblju bilježi
rast noæenja od 26 posto.

To se, prije svega, može
zahvaliti postavljanjem èar-
terskih letova turoperatora
Promovacances i Top of
Travela.

Iz analize ovogodišnjih re-
zultata po regijama da se iš-
èitati da promet pada u regi-
jama Dubrovnika, Splita i
Kvarnera, da je stabilan na
zadarskom podruèju, a pozi-
tivan u regijama Šibenika i
Istre.

Francuzi, dakle, skupoæu
donedavno nedodirljivog
dubrovaèkog podruèja poèi-
nju mijenjati njima novoot-
krivenim regijama.

»Hrvatska se u nekoliko
godina na francuskom tržiš-
tu pozicionirala kao odre-
dište s prepoznatljivim i
kvalitetnim imidžom, te je
postala nezaobilazna za ši-
roku publiku i turoperato-
re«, smatraju u Glavnom

uredu Hrvatske turistièke
zajednice, uz dodatak da
2009. donosi novu fazu
odreðenu složenom svjet-
skom gospodarskom situa-
cijom.

Novi izazov za naš
turizam

Francuska je, najkraæe re-
èeno, službeno objavila re-
cesiju, što æe se odraziti i na
putovanja.

Zasad je teško procijeniti
kako æe se, iako je davno
etabliran, hrvatski turizam
nositi s izazovom, sa situaci-
jom u kojoj æe i sama fran-
cuska država nastojati zadr-
žati svoje državljane na od-
moru kod kuæe (u kriznim
situacijama to je dokazano
najbolji scenarij).

Postavlja se pitanje kako
privuæi prosjeènu francusku
obitelj èiji prosjeèni budžet
za putovanje iznosi solidnih
2000 eura.

Hrvatski obrtnici na sajam idu u organiza�
ciji Hrvatske obrtničke komore

»L'ECHO
TOURISTIQUE« 
Hrvatska u deset
najtraženijih
Prema podacima stručnog ča�
sopisa »L Echo Touristique«,
Hrvatska ostaje me�u deset
najomiljenijih odredišta Fran�
cuza. Kulturne znamenitosti,
kojima obilujemo, glavni su
aduti koji će privući prosječ�
nog francuskoga gosta. Sve
ga manje zanima naš poznati
proizvod, sunce i more, tako
da će tek 24 posto potencijal�
nih putnika odredište odabra�
ti zbog dobre bazne ponude.

IHM Me�unarodni obrtnički sajam

Hrvatski obrtnici i dogodine
na najvećem sajmu

� Iduæi Obrtnièki sajam u Münchenu održat æe se od 11. do 17. ožujka
2009., najavili su predstavnici Hrvatske obrtnièke komore

ZAGREB - Hrvatski obrtnici æe u organizaci-
ji Hrvatske obrtnièke komore (HOK) i iduæe
godine nastupiti na najveæem sajmu obrtniš-
tva u Europi - münchenskom IHM-u, reèeno
je na prezentaciji IHM-a 2009., održanoj u
Zagrebu u organizaciji tvrtke Belimpex,
predstavnika münchenskih sajmova u Hr-
vatskoj i HOK-a. Kako su naglasili direktor
projekata Meðunarodnog obrtnièkog sajma
(IHM) Siegbert Hieber i direktor odjela za
odnose s javnošæu Patrik Hof, važnost Me-
ðunarodnog obrtnièkog sajma jest upravo u
tome što predstavlja ishodišnu toèku svim
kasnijim specijaliziranim sajmovima. Obr-
tnièki sajam u Münchenu, 61. po redu, odr-
žat æe se u terminu od 11. do 17. ožujka
2009., a bit æe podijeljen na dvije osnovne
izložbe - IHM PROFI i IHM PRIVAT. Vodi-
teljica Odjela za odnose s javnošæu HOK-a
Snježana Tomiæ istaknula je kako je u prote-

klih 17 godina na kolektivnoj izložbi HOK-a
na IHM-u nastupilo više od 650 izlagaèa.
Kao središnju Hrvatsku sajamsku manifesta-
ciju posebno je izdvojen sljedeæi, 51. meðu-
narodni obrtnièki sajam u Zagrebu. [Luka
Capar]


